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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国母婴用品行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析报

告》介绍了母婴用品行业相关概述、中国母婴用品产业运行环境、分析了中国母婴用品行业

的现状、中国母婴用品行业竞争格局、对中国母婴用品行业做了重点企业经营状况分析及中

国母婴用品产业发展前景与投资预测。您若想对母婴用品产业有个系统的了解或者想投资母

婴用品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     据博思数据发布的《2020-2026年中国母婴用品行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析

报告》表明：近年来，线上渠道增速放缓，销售占比趋于稳定。得益于2010-2016年新出生人

口的持续走高，移动互联网的高速发展，跨境电商等政策的放开，线上母婴销售迎来爆发式

增长。但由于近年出生率不断下滑，母婴产品趋于高端化，线上母婴销售增速已经放缓

，2018年我国母婴电商市场增长率已经低于母婴行业整体增长率，预计2020年母婴行业整体

增长率为13.9%，而线上母婴市场增长率仅为7.5%。占比将下降为21%。现阶段，电商渠道对

线下母婴渠道的冲击已经结束，线下实体店仍然是目前及未来母婴市场最主要的销售渠道。

母婴线上渠道规模及增速         时间   市场规模(亿元)   增速（%）       2013年   859.6   　       2014年

  1817.5   111.44       2015年   3607   98.46       2016年   5008.7   38.86       2017年   6376.4   27.31       2018年 

 7473.2   17.20       2019年   8115.4   8.59   数据来源：博思数据整理
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